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Da sinistra, |
Aaron Simpson, ||
Tom Parker ||
Bowles, Luca ||
Del Bono e Ben
Eliiat, | quattro
amici che |
hanno fondato |
Quintessentially,
esciusivo club
che risolve |
problemi del jet
set. Tra | socl,
Mick Jagger e
Flavio Briatore.
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JET SET QUINTESSENTIALLY, IL CLUB CHE RISOLVE | PROBLEMI

Presto, un te per Madonna!

1 fabbro in piena notte, I'invito last minute, I'assistente via
telefono... Cosi quattro rampolli internazionali viziano le star.

B di FRANCESCA MONTONERI

n venerdi alle 4 di notte, nella sua
residenza di Mayfair, Madonna ha
un'insopprimibile voglia di sor-
seggiare Throat Coat, infuso raro da re-
perire a Londra. In meno di un’ora la sua
richiesta telefonica a Quintessentially
viene soddisfatta: a consegnarle sulla
porta di casa le preziose bustine, dopo
averle recuperate da una donna cinese
nella zona di Kliburn, arriva in sella al-
la sua Vespa il giovane italo-inglese Lu-
ca Del Bono, cofondatore dell'esclusivo
club privato di servizi, o pilt propria-
mente «lifestyle concierge», cui Cicco-
ne si era rivolta in piena notte. E di cui,
naturalmente, & socia.
Cresciuto alle Eolie da una famiglia di
proprietari alberghteri, Del Bono ha fon-

dato Quintessentially con gli amici Tom |

Parker Bowles, figlio di Camilla, e suo
cugino Ben Elliot. Tre intraprendenti e
fascinosi under 30 supportati nel loro
progetto dall'appena trentenne produt-
tore cinematografico Aaron Simpson.
Inaugurato in un piccolo attico londi-
nese solodue anni fa, oggi il club & ope-
rativo in 22 citta del mondo e ha appe-
na aperto una sede newyorkese. Olire a
Madonna sono 4.600 i membri che, con
una quota base annuale di 500 sterline,
possono godere di privilegi su misura,
spesso degni di una mission impossible.
«Di alcuni clienti come Madonna e
Gwyneth Paltrow mi occupo personal-
mente» racconta Del Bono «ma oggi so-
no 80 gli operatori su cui, 24 ore su 24,
tutti i nostri soci possono contare». Una
élite di adepti viziati che é triplicata in

un anno di attivita e che
vanta iscritti come 1'ari-
stocratico scozzese Ja-
mes Ogilvy (nipote della
regina) e il rapper P.
Diddy, le rampolle Loui-
se Kennedy e Jade Jag-
ger (ma socio & anche il
padre Mick) e le top mo-
del Sophie Dahl e Clau-
dia Schiffer. Poi molti po-
litici mitteleuropei (con
familiari al seguito) e
l'imprenditore Flavio
Briatore, introdotto a
questo lusso da Isabella
Borromeo, amica del
trio. Una corte assai esi-
gente in fatto di sfizi,
capace di pretendere
un cambiamento di hotel in piena not-
te, una prenotazione in ristoranti come
I'Ivy, sempre tutto esaurito, o i bigliet-
ti per una premiére e un concerto i cui
posti sono esauriti da mesi. Addirittu-
ra farsi recapitare su uno yacht in mez-
zo al Mediterraneo il paio di occhiali
da sole preferito, come & accaduto a
Cannes a una esigente signora, orfana
delle sue lenti griffate, ma socia di
Quintessentially,

Un jet set cui puo anche capitare 1'ur-
genza di un idraulico, di un fabbro o di
una baby sitter. «Per esempio, di un
pronto intervento per aver chiuso l'auto
con dentro le chiavi. Uno dei servizi vip
piu richiesti» racconta Del Bono, il cui
motto & «Anything, anytime, anywhe-
re», ogni cosa, in qualunque momento
e ovunque. Allo spirito di Quintessen-
tially hanno aderito colossi come Cartier,
Bentley e Rolls Royce, «cui abbiamo ri-
voluzionato il marketing».

Oltre alla Nokia, che ha lanciato in
esclusiva mondiale per Quintessential-
ly il Vertu, cellulare dotato di pulsante
speciale per collegarsi direttamente al-
1'operatore personale del club. Un gioiel-
lo che pud costare fino a 30 mila dollari
(dipende se in acciaio,
platino o argento), studia-

to perisoci della concier-
ge. E con il pieno di sodi,
la celebrazione sulle pa-
gine di The Times, Fi-
nancial Times, Vogue: <E
pensare che tutto & nato
come una rischiosa scom-
messa tra amici» chiosa
Del Bono, un giovanotto
ormai abituato alle mis-
sioni impossibili, { ]




